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Desarrollo y Proyeccion de:

“Plan de Marketing”
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“Generar un documento escrito en el que se
recogen los objetivos, las estrategias y los planes
de accion relativos a los elementos de Marketing
Mix, que facilitaran y posibilitaran el cumplimiento

de la estrategia dictada en el ambiente
corporativo”.
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Justificacion

Los escenarios comerciales hoy dia presentan altos niveles de
agresividad por la calidad de profesionalismo que poseen sus
componentes, por tanto es necesario replantear el enfoque
tactico con el que se desarrollaran acciones con fines de
obtener resultados rentables.

El planeamiento estratégico plasmado en un “Plan de
Marketing” se ha convertido en una condicion basica de
competitividad en las coyunturas de negocios que se dan en la
actualidad, tanto a nivel local como internacional.

En el presente taller, se abordaran paso a paso los
fundamentos, bases, variantes, caracteristicas y componentes
que forman parte clave para el disefio y desarrollo de un Plan
de Marketing.

Objetivo

Proveer saberes, herramientas y practicas claves desde el
entendimiento estratégico del Marketing, lo que implica su
desarrollo para una correcta y competitiva plasmada en un
“Plan de Marketing”, de manera a poder solidificar la
rentabilidad de proyectos comerciales.
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Contenidos Programaticos: .;

I) Fundamentaciones basicas

* Definiciones.

» Coyuntura actual.

* Variantes y Caracteristicas.

« Componentes claves.

* Revision de casos practicos.
 Tendencias.

» Mercados (Oferta / Demanda)

lll) Definiciones Estratégicas

» Mercados (geografico,
potencial y objetivo).
Segmentacion.

CRM / SIM

Buyer Persona.
Modelo Canvas.

6 Rs

Il) Analisis Competitivo

Analisis de la Competencia.

Ciclos de Vida (Producto, Mercado).
Objetivos de Marketing.

Modelo de las Cinco fuerzas.
Estrategias Genéricas.

Ventaja Competitiva.

IV) Desarrollo del Plan de Mkt

Planteamiento de Ideas.
Establecimiento del Mix de MKkt.
Plan de Accion.

Plan de Medios / Presupuestos.
Prondsticos y Proyecciones.
Meétricas + KPIs.

La Planificacion de Marketing colabora en:

» Determinar Objetivos.

= Contar con una hoja de ruta estratégica.

= Facilitar la toma de decisiones.

= Ayudar a determinar como, donde y con que se generara la “Ventaja
Competitiva que se convierta en el Atributo de Valor.
= Establecer una relacién de acciones coherentes alineadas con la

Estrategia y los Objetivos.

= Acota y enmarca las acciones / tacticas.
= Ayuda a armonizar acciones puntuales y sus respectivos presupuestos.
= |dentifica oportunidades de mejora.
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La planificacion es esencial para -
el éxito de tu negocio. ~
No sirve de nada que tengas una excelente
publicidad si no tiene detras una planificacion
y si esta no puede medirse.

No es sencillo visualizarse a largo plazo, pero
pensar en el futuro es fundamental en este
punto.

Philip
Kotler

Tener una Planificacién Estratégica reducira tus riesgos y
aumentara tu capacidad de decision. Ademas, te permitira
visualizar con facilidad los objetivos que quieres lograr.

" Diego F. Vazquez G. . MKT,

Master y Licenciado en Marketing .
Especializado en Marketing Digital

* Consultor / Asesor de Planes de Marketing off / on line.

» Especializacion en Marketing Digital por la Universidad Americana y la Artlington Texas Univeristy.

» Experto Universitario en Entornos Virtuales de Ensenanza y Aprendizaje Virtual Educa - BAires,
Argentina.

» Docente Universitario (grado y posgrado) desde el 2009.

* Tutor (grado y posgrado) para proyectos de Titulacion de Tesis, Planes de Negocio y Marketing.

» Fue Director de Carreras Universitarias de Marketing y Publicidad y de Relaciones Publicas y
Protocolo.

» Gerencio areas de Marketing; desarrollando, gestionando y evaluando sus respectivos Planes de
Marketing.

* Dirigi6 y gestiono proyectos para ECommerce.

» Colabora activamente con publicaciones respecto a tendencias del area de Marketing para su
aplicacion practica en los diferentes mercados, con fundamentos tedricos sustentados en analisis de
mercado real y préximo.

* Investigador y conferencista Academico e independiente en cuanto innovaciones y tendencias de
Mercado / Marketing.




